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Lebenssituation 1

* Abschied von der Muskelkraft
 Feminisierte Kultur fordert Softskills
e Partnerschatft statt ,,Oberhaupt”
 Neue Familienmodelle

« Briuchige Berufsbiografien

Quelle: www.zukunftsinstitut.de (Mannerstudie)



Lebenssituation 2

Manner- und Frauentypen

e (tell) traditionell

e (pragmatisch) balancierend
 (unsicher) suchend

e (neu) modern




Lebenssituation 3

(teibtra- |balan- |Suchend | modern
ditionell |cierend

M 1998 |30 23 29 17

M 2008 |27 24 30 19

F 1998 |25 30 17 27

F 2008 |14 34 19 32




L ebenssituation 4

Wesentliche Veranderungen (199s bis 200s)

« Familie, Freunde, Freizeit sind
nochrangig

* Religion + 12 %; Kirche + 8 %
e Arbeit—8 %

 Erwerbstatigkeit der Frau positiv fur
die Ehe: M+ 24 %, F + 26 %

 Hinwels: je nach Typ unterschiedlich




Lebenssituation 5

Aspekte der Unsicherheit

47 % der M sehen ihren Arbeitsplatz
durch die aktuelle Wirtschaftskrise
gefahrdet (Frauen: 25 %)

o Zwischen Mannern und Frauen zeigt sich
eine unklare Zustandigkeit fur die Pflege
der eigenen Eltern

 Manner entscheiden sich immer spater
fuar den Kinderwunsch — und dann?




Mediennutzung 1

M 2000 |M 2008 |F 2000 |F 2008
Radio [217 wmin. [183 wmin. | 202 min. | 169 win,
TV 179 min. | 182 wmin. {193 min. | 197 win.
Video |2 minie |5 minie |2 Minie |4 Min
T'trager 23 min. |34 min. |21 min. |34 win.
Oneline 23,9 % |71,2 % 11,7 % |57,9 %
ODauer 137 wmin. 101 wmin.




Wichtigkeit und Nutzung

M 2000 (M 2008 |F 2000 |F 2008
~ 43% |38% |35% |40 %
- 21% |15% (17% |17/ %
SLW [20% (19% |37% |42 %
SL N 10% |7 % 17% |25 %




Lesegriinde

M 2008
Unterhaltung 20 %
Bildung 20 %
Information 16 %

Themeninteresse |14 %

SL geniel3en 12 %
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Anforderungen

M 2008
Spannung 61 %
Realistisch 51 %
davon profilieren 49 %

Alltag vergessen 33 %

Lebensprobleme 20 %

Liebes- + Beziehungsprobl. |12 %
Phantasiewelten versetzen |17 %




Lesende Eltern

M 2008

F 2008

Ja, M +V

Weder noch

35 %

36 %

38 %

33 %
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Zentrale Ergebnisse

e (auch) Mannerrollen brechen auf
e grol3ere Zuwendung zu Kindern

e zunehmend Sozialkompetenz und
Kommunikation gefordert

 Interesse an Medienorientierung
(M 1992: 10 %; M 2008 19 %)
» Kirche gefragt (v 199s: 129; M 2008: 31%)
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Konsequenzen fir KOBs

Manner lesen eher Sach- und
Fachmedien

Fachzeitschriften sind wichtig
Nutzlichkelt vor ,Abschalten”
Wenn Spannung, dann Thriller
Zum Vorlesen ermutigen
Konkrete Aufgaben nennen
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Motivationsprufung

Wer gibt den Auftrag?

Neue Zielgruppen konnen aktuelle
Kunden einengen

Spezieller Medieneinkauf mit
ungewisser Nutzung

Grenzen des pers. Engagements
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Praxisansatze

Grundschuler und ihre Vater: Sport
Jugendarbeit: Film + Buch
Schiler: Pausen in Schulbibliothek
Vater: Kolsch + Literatur
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Teamklarungen

e \Wollen wir uns personlich auf diese
Zielgruppen einstellen?

— Weiterbildung
— Prasentation

 Haben wir die ,richtigen®
Mitwirkenden im Team?

— Wer will/kann dies ,Ubernehmen®
— Mannliche Wesen im Team?
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Konzeptionsfragen

Was mussten wir andern?
— Medienankauf

— Personal

— Gestaltung

Spielt der Trager mit? (Geld?)
Gibt es externe Hilfe?
Welcher Mannertyp soll es sein?
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Danke + viel Erfolg !

Treffpunkt Biicherei
kob ' bv.




