Materialien fir die Diskussion in Kirche und Gesellschaft

Unsichtbares Kloster — sichtbare Werkstatt 16. jg_ Nr. 3 3. Juli 2010

Ein schénes Bild fir die Okumene hat der scheidende Pri-

sident des Rates fiir die Einheit der Christen, Kardinal Wal-

ter Kasper, dem (nicht nur) die IKatholiken in Deutschland Inhalt
und weltweit zu groBem Dank verpflichtet sind, in diesen

Tagen in Erinnerung gerufen. Man kénne die Okumene als

"unsichtbares Kloster" bezeichnen. "In einem sichtbaren Spirituell und PDI“_{ISCh
Kloster lebt und betet man gemeinsam; im unsichtbaren Riiclkblick auf den 2. Okumenischen Kirchentag
Kloster lebt und betet man iiber alle Welt verstreut - aber Stefan Vesper 2

vereint im Glauben." Und Kasper fragt: "Ist das nicht schon

- - . . v . " B ?ll
eine intensive und tiefe kirchliche Einheit? Gute Chancen bei verstirkter Vernetzung

Nach dem groBen Erfolg des 2. Okumenischen Kirchentags Neuer Trendmonitor misst Nutzungsverinderungen
im Mai in Miinchen mﬁghte man das Bild des Kardinals kirehlicher Medien:
erginzen. So sehr die Okumene einem "unsichtbaren Klos- Rolf Pitsch 5

ter” gleichen mag, so sehr wird sie immer stirker zu einer : .‘

"sichtbaren Werkstatt" der Gemeinschaft im Glauben, . . —
aus der ein entschiedenes Christsein in der Gesellschaft Social Business

und Christsein fiir die Geselischaft folgt. Miinchen hat das Eine Perspektive fiir Familienunternehmen

liberzeugend gezeigt: Die Christen engagieren sich aus Jutta Hinrichs . ' 8

threm gemeinsamen Glauben heraus fiir unser Land, fiir
mehr Gerechtigkeit in der Einen Welt, fiir die Bewahrung

Schopf twort hrnehmen
der Schépfung, fiir Gerechtigkeit und Frieden. cnoplungsverantwortung wahrnehme

Anmerkungen zum Sparpaket der Bundesregierung
Mit 130.000 Dauver- und weiteren 40.000 Tagesteilnehmen- aus Sicht der Umwelt- und Energiepolitik

den war der 2. OKT noch groBer als alle Katholikentage Michael Lentze 10
und Kirchentage der letzten 20 Jahre. Diese Ausgabe der

Salzkérner enthilt einen ersten zusammenfassenden Be- .

richt, der freilich ausschnitthaft bleibt: Von jedem unserer Ordo socialis

GroBereignisse gibt es so viele "Auswertungen”, wie es Wissenschaftliche Vereinigung zur Férderung der
Menschen gibt, die an ihnen teilnehmen. Sie alle werden Christlichen Gesellschaftslehre e.V.

geprigt und angespornt in ihrem Christsein — und auch das Cornefius G. Fetsch 12
gehort zur "sichtbaren Werkstatt",

Tief bewegt haben viele von uns die Worte des damaligen
Bundesprisidenten Horst K&hler, die er in seinem GruB-
wort nach dem Eréffnungsgottesdienst sagte: "Wir diirfen
heute uns selbst und alle, die uns zuh&ren, daran erinnern,
wie viel an gelebter Barmherzigkeit, an tatkriftiger Soli-
daritit, an Dienst am anderen durch gliubige Menschen in
dieser Gesellschaft [ebendig ist. Das braucht unsere Ge-
sellschaft. Das hat Dank und Anerkennung verdient." Gut,
dass Unsichtbares von Zeit zu Zeit sichtbar wird.

Stefan Vesper

Zentralkomitee der deutschen Katholiken (ZdK), Dr. Stefan Vesper
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Medien Kirche

Gute Chancen bei verstirkter
Vernetzung

Neuer Trendmonitor misst Nutzungsver-
anderungen kirchlicher Medien

Natiirlich sind Meinungsumfragen nicht die
Wirklichkeit, sie bilden diese nur ab. Doch im-
mer wenn neue Daten auf den Tisch kommen,
lohnt sich besonders der Blick auf Entwick-
lungen iiber mehrere Jahre hinweg. Der neue
MDG-Trendmonitor "Religiése Kommunika-
tion 2010" bietet aufbauend auf den Trender-
mittlungen 1999 und 2002 Hinweise zur Nut-
zung kirchlicher und religiéser Medienangebot
in der Bevilkerung wie bei den Katholiken.

Der neue Themenschwerpunkt "Nutzung des
Internet fiir religidse Informationen” zeigt erst-
mals vertieft, ob kirchliche Internetangebote
bekannt sind, durch wen und wie sie genutzt
werden. Zusitzlich konnten Vergleichsdaten auch
aus friilheren Untersuchungen berlicksichtigt
werden. Die von der kirchlichen Beratungsge-
sellschaft MDG (Miinchen) in Auftrag gegebene
Studie wurden vom Institut fiir Demoskopie in
Allensbach durchgefiihrt und erstmals durch die
Firma Sinus Sociovision milieuverortet. So erfah-
ren die Nutzer der Studie in Medienhidusern und
kirchlichen Entscheidungsgremien nicht nur die
bekannten Prozentangaben, sondern auch noch
die Wohnraummilieus, in denen die Mediennutzer
leben. Die Milieuverortung bleibt in der nach-
folgenden Auswertung unberiicksichtigt, da es
keine Vergleichszahlen aus friiheren Jahren gibt.

Kirchenbindung und Mediennutzung

Mediennutzung steht immer in einem Gesamtzu-
sammenhang: Vor dem Hintergrund der zwischen
1999 und 2009 um rund 20 % gesunkenen Zahl
der Gottesdienstbesucher verwundert es nicht,
dass sich weniger Befragte von der Beschreibung
"Ich bin gliubiges Mitglied meiner Kirche" gut
getroffen fiihlen. Dafiir stieg jedoch der Anteil
der Menschen, die von sich selbst sagen "Ich fithle
mich der Kirche verbunden, auch wenn ich ihr

in vielen Dingen kritisch gegeniiberstehe." Bei-
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de Gruppierungen bilden 2009 wie zuvor 2002
eine gleich groBe Gruppe (insgesamt 31 % in der
Bevolkerung, 54 % der Katholiken}. Auch die
persénliche Bindung zur Pfarrgemeinde ("eng" 16
% und "mittel” 25 %; im Osten "eng" 35 %, "mit-
tel" 29 %) blieb im genannten Zeitraum konstant.
Die persénliche Bindung der Katholiken an das
Bistum lisst nach: Eine "enge" sahen 1994 noch

5 %, 2009 sind es 4 %. Eine "mittlere” Bindung
sahen 1994 noch 20 % der Katholiken, 2009

sind es 16 %. Aus diesen Daten kann man mit
Blick auf den Gotresdienstbesuch den Schluss
ziehen, dass der nachlassende Kirchgang keine
Riickschlilsse auf die persénliche Bindung zur
Gemeinde zulisst. Andere Angebote scheinen
eine konstante Bindekraft zu gewihrleisten.

Mediale und personale Kommunikation

Vielleicht kommt die recht stabile Beziehung
gerade durch die personale Kommunikation zu
Seelsorgern und Aktiven in der Gemeinde, die
nach verschiedenen Hinweisen der Studie auch
unabhiingig davon ist, ob die Befragten in einer
eigenstiindigen Pfarrgemeinde oder in einem
Pfarrverband leben. 44 % aller Katholiken sagen,
dass sie zu mindestens einem haupt- oder eh-
renamtlichen Ansprechpartner "guten Kontakt"
haben: Pfarrer 25 %, Mitarbeiter in kirchl. Einrich-
tung 22 %, Ehrenamtliche 2| %; anderer Priester
19 %, Ordensleute 10 %. Die Kehrseite: 56 % aller
Katholiken ab 16 Jahre haben zu keinem dieser
Gesprichspartner einen guten Kontalt. Neben
dem institutionellen Kontakt wird seit 1999 von
Allensbach auch erhoben, in welchem MaBe Ka-
thaliken einen Gesprichspartner haben, "mit dem
sie sich tiber Glaubensfragen austauschen kénnen'™:
Dies bejahten 1999 insgesamt 58 %, 2009 sogar
60 %. Keine Gesprichspartner hatten in beiden
Befragungsjahren |2 % und kein Bedirfnis danach
bekundeten 2009 zwei Prozent weniger als 10
Jahre zuvor: 24 %. Deutlich zeigt sich, dass Nutzer
kirchlicher oder religiéser Medienangebote je nach
starker oder schwacher Ausprigung dieser Nut-
zung auch mehr oder weniger Gesprichspartner
fiir religidse Themen haben. Die Gesprachsfihig-
keit im persdnlichen Bereich ist also bei jenen, die
religiése Medienangebote nutzen, deutlich hoher.
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Mediennutzung

Aus welchen Medien beziehen Katholiken thre
Informationen? Unumstrittener Spitzenreiter ist
unverindert der Pfarrbrief. 31 % aller Katholiken
nutzen ihn nach der akruelien Befragung hiufig
(1999: 33 %) und 33 % nutzen thn “ab und zu"
(1999: 30 %). Dieses kostenlose Medium geniefic
weiterhin ein hohes MaB an Bekanntheitsgrad
und Akzeptanz, das sich auch in die Onlineme-
dien bertrigt. Denn die Internetseiten ihrer
Kirchengemeinden sind fir Katholiken, die sich
schon einmal im Internet (iber religidse Themen
informiert haben (17 % aller Katholiken 2009), das
Angebot mit der hdufigsten Nennung: 13 % nutzen
die lokalen Websites "haufig", 21 "gelegentlich”
und 17 "selten”. Die Aussage sei gewagt, dass die
stark durch ehrenamtliche Arbeit geprigte lokale
Offentlichkeitsarbeit ein wesentliches Stand-
bein kirchlicher Kommunikation bleiben wird.
Die didzesanen Beauftragten fiir dieses Engage-
mentfeld und ihr Zusammenschluss unter www.
pfarrbriefservice.de, der bald mit Férdermitteln
seine kostenlosen Serviceleistungen ausbauen
kann, gehdren zu den Kommunikationsstabilisa-
toren zumindest im binnenkirchlichen Raum.

Bei den weiteren Kommunikationsquellen existiert
seit Jahren eine klare Zisur zwischen denen, die
lirchliche Informationsquellen hiufig nutzen und
denen, die dies nur "ab und zu" tun. Bei den hiufi-
gen Nutzern stehen 2009 Pfarrerserien auf Platz
2 mit [2 % Nutzern (1999: Platz 6 mit 8 %) und die
Bistumspresse auf Platz 3 mit |6 % Nutzern (1999
auf Platz 2). Danach folgen nach den aktuellen
Daten: persdnliche Gespriche (10 %, 1999: Platz

3 mit 12 %), Radiobeitrige "Wort in den Tag" (9
%, 1999: Platz 5 mit |1 %), Bibel (8 %, 1999: Platz

3 mit 12 %), "Wort zum Sonntag" (8%, 1999: Platz
3 mit 12 %), Gottesdienstiibertragungen (8 %,
[999: Platz 6 mit 8 %), kirchliche Nachrichten und
Reportagen im TV (7 %, 1999 Platz 7 mit 7 %), re-
ligiose Biicher (6 %, 1999 Platz 4 mit 10 %). Weiter
abgefragt wurden auch Kurzbeitrige, Nachrichten
und Reportagen im Radio, religitse (Wochen-}
Zeitschriften, Radiogottesdienste, kirchliche
Internetangebote und die Resonanz auf kirchli-
che Radiosender. All diese Angebote haben bei
denen, die hiufiger Informationen suchen, 2009

eine geringere Resonanz als 5 % aller Katholiken

erzielt. Die Zeitschriften haben in vergangenen 10
Jahren einige Prozentpunite verloren, die Interne-
tangebote keine hdufigen Nutzer hinzugewonnen.

Ein Blick auf die gelegentlichen Nutzer ("ab und
zu") kirchlicher Medienangebote zeigt nach den
Pfarrbriefen eine andere Hitliste: Die Pfarrerseri-
en stehen auch hier 2009 auf Platz 2, nachdem sie
nach ihrer Nutzung in {999 im Ranking auf Platz
7 und 2002 auf Platz |12 standen. Hier zeigt sich
wie auch bei anderen Platzierungen, dass gerade
bei den gelegentlichen Nutzern die YVahrneh-
mung dieser Angebote vom jeweiligen Angebot
und aktuellen Themen abhingig ist. Deutlich zeigt
sich aber gerade bei dieser Nutzergruppe, dass
die kircheneigenen Angebote ohne unmittelbaren
"Nutzen" (religitse Wochenzeitschriften, Radios,
Internetangebote) von nachrangiger Bedeutung
sind. Denn auch bei den gelegentlichen Nutzern
sind die Bibel, das Wort zum Sonntag, die per-
sonlichen Gespriche, kirchliche Nachrichten

und Reportagen im TV, religidse Biicher, Got-
tesdienstiibertragungen und "Wort in den Tag"
mit Werten zwischen 22 und 35 % in 2009 von
—auch im Vergleich zu 1999 — stabiler Relevanz.

RegelmaiBiglkeit und Nutzen

Dieser Uberblick macht deutlich; Die Nutzer wol-
len RegelmiBigkeit und Nutzen. Sie ziehen unter
den kircheneigenen Angeboten die gedruckten
Medien mit unmittelbarem Nutzen vor, was fir
bei hiufigeren Nutzern besonders ausgepragt ist.
Nicht wegzudenken sind die persénlichen Ge-
sprache mit Hauptamtlichen und Ehrenamtlichen.
Dieser Aspekt zeigt sich auch nochmals deutlich
in den Ergebnissen zur Nutzung Katholischer
&ffentlicher Biichereien, die von 1999 bis 2009

um 20 % auf 12 % aller Katholiken (ab 16 Jahren)
zugenommen hat. Unter dem Aspekr der persdn-
lichen Kommunikation wird es bei der nichsten
Studie interessant sein, wie sich die Zahl derjeni-
gen entwickelt, die Biichereien besonders auch
fir ausfiihrliche Gespriche (2009: 37 %) nutzen.
Von dieser Gruppe nutzen diesen &ffentlichen Ort
sogar zu 1/3 ausschlieBlich zum Gesprich ohne
Medienausleihe. Wird dies in der Zulcunft, in der
lokale Gesprichsorte und -partner/-innen ange-
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sichts der strukturellen Verinderungen weiter
abnehmen werden, an Bedeutung gewinnen?

Wie immer bei einem Biindel von Umfragedaten
sind darunter positive und negative Aspekte. Bei
den traditionellen Medien Bistumspresse und
religidses Buch wurden nach den Nutzerdaten die
aus fritheren Befragungen naheliegenden Haus-
aufgaben ordentlich gemacht. Ein durch Auflagen-
riickginge geschrumpfter Leserkreis gibt seiner
Kirchenzeitung bessere Zensuren. Das ergibt die
Perspelctive: Bistumspresseleser sind verstirkt
wirkliche Interessenten und weniger Abonnenten
aus Tradition. Dies gilt es in Zukunft auszubau-
en. Ein Weg dazu kann auch das Internetangebot
der Kirchenzeitungen sein: Von den an religiésen
Fragen interessierten Internetnutzern, die auch
Abonnenten sind, nutzen zu 55 % diese Angebote.

Sogar 35 % der Exabonnenten schauen hier vorbei.

Positiv reagierten die Befragten auch auf die
Entwicklung bei den religiésen Biichern: Nicht nur,
dass sich die Lektiire religiéser Biicher bei Ka-
tholiken gesteigert hat, sondern das Image dieser
Buchgattung hat — unabhingig von ihrer Herkunft
aus einem lconfessionellen Verlag — deutlich zuge-
legt: Sagten 1994 nur 34 % der Bevolkerung, dass
ihnen religidse Biicher Mut geben, duBern 2009
schon 46 % die Meinung. Ein Votum, dass gestiitzt
wird von entsprechenden Daten zur Zufrieden-
heit mit der Beratung in Buchhandlungen, dem
Stellenwert religidser Erziehung und dem religi-
8sen Buchgeschenk — gerade auch flir Kinder.

Was muss nachdenklich stimmen?

Die eng und kritisch mit der Kirche Verbun-
denen kennen die Medienangebote gut und
nutzen sie. Um diese Zielgruppen gut zu ver-
sargen, darf das Engagement vor allem da
nicht reduziert werden, wo es um lokale
Nihe, deutlichen Nutzen und hauptamtliche
und ehrenamtliche Personalisierung geht.

Eine wichtige Aufgabe wird sicherlich der Ausbau
von Internetangeboten mit religidsen Angeboten
sein. Doch: Die Internetnutzung in der katho-
lischen Bevdlkerung ist bei denen, die sich als
"glaubensunsicher” bezeichnen, mehr als doppelt
so groB (76 %) als bei denen, die sich "eng mit

der Kirche verbunden” fithlen (32 %). Haben wir
fiir ein entsprechendes Angebot die Sprach- und
Gestaltungskraft? Sind wir bereit, den freien
Communities ihre auf Selbstbestimmung dringen-
den Rechte zuzugestehen, unsere Werte locker
einzustreuen und die Aussage zu reflektieren: "Das
Netzwerk ist die Frohe Botschaft" (Norbert Bolz)?

Information tiber Religion und Kirche gelingt

am besten in Kooperation: Die Mischung von
Zeitschriften, Biichern, Radio, Fernsehen und
Internet zeigt im Ergebnis dann Erfolge, wenn

die personale Kemmunikation vor Ort gewidhr-
leistet wird. Dies kann auch die mangelnden
Bewerbungsméglichkeiten von Internetangeboten
ikompensieren: Hinweise auf kirchliche Inter-
netangebote erfolgen primir natirlich iiber die
bekannten Suchmaschinen. Persénliche Hinweise
sowie Tipps in katholischen Zeitschriften und
Pfarrbriefen sind die nichstwichtigsten "Werber"
fiir religivse Internetangebote. Fiir die Menschen
ist also ein verstirktes Miteinander kirchlicher
Medienangebote von Ditzesen, Orden, kirchlichen
Einrichtungen und Privatunternehmen angesagt.

Die Hauptaufgabe aus kirchlichem Selbstver-
stindnis scheint aber weniger bei den Medien-
angeboten selbst zu liegen. Denn die Resonanz
auf kirchliche Medienangebote hat besonders bei
jenen gelicten, die sich der Kirche als Sozialgestalt
entfernt sehen, sich als Religiése und Suchende
verstehen. Und nicht nur diese miissen im Blick
sein. Das Interesse an Themen, die die Kirche
und ihre Botschaft betreffen, hat bei allen Katho-
filken abgenommen. Uber diese Tatsache kénnen
auch kirchliche Medien, wenn sie ihren eigenen
GesetzmiBigkeiten folgen, eher nur berichten.

Rolf Pitsch, Direktor des Borromdusvereins, Vorsitzender
des Katholischen Medienverbandes, Vorstandsvorsitzen-
der der Stiftung Lesen
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